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観光業低迷



日経新聞より



「あなたの静岡新聞」より





どうやって静岡市の魅力を伝えよう…？

ターゲットは誰？
忙しい高校生活の中で

どうすれば無理なくできる？

高校生だからこそ
できることをしたい！！

SNS



年代別インスタグラムの利用率

年代別TikTokの利用率



インタビュー

JTB するが企画観光局

最近「観光」のあり方が変わってきているんだヨ！！！

静岡市の魅力は、、、

あんまり伝わっていないか
な。





しかし！！！

なにか一つのことにフォーカスを

当てたほうがいいよ！！



「お茶」に
焦点を当てることに！！





フォローしていない人、

とくにお茶や抹茶が好き！

という人に見てもらい、

「いいね！」を

もらうことも

できました！！



成果と課題

🙆 ・とくにインスタを通じて情報を人々に発信することができた！

・「お茶」という、明確なターゲットを決められたことが

とても良かったと思う。

🙅 ・思いの外多くの人には見てもらえなかった(とくにTikTok)。

・もっと工夫できたことがあった。



静岡市さんへの提案！



静岡市の持つ隠れた魅力を、
まずは私たちに発信してほしいです！

観光に力を入れていることで有名な京都府の

「京都観光振興計画2020」を見ると…

政府は
そこに住む府民の
存在を1番重要視
していることが
よくわかった！



「住民の存在」＋「政府の存在」

⇓

一体感が生まれる

⇓

「観光を強めたい！」という一つの

目標に向かって一丸となる！！

私たちが静岡の魅力を知ること

➡観光促進に繋がる！！
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