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第７章 商業振興推進の考え方 
 

商業振興の目標の実現に向けた商業振興の推進について、体制及びしくみの観点から考え方を

示す。 

７．１ 開かれた場で商業振興を議論する場づくり 

商業振興審議会を設置し基本計画に基づく取組の進捗について、定期的に評価を行うことによ

り、効率的・効果的な取組の展開の観点から必要に応じて事業の見直しを行う。 

 

７．２ 事業推進に向けた多様な主体が連携・協働する仕組みづくり 

取組ごとに最適な実施主体、役割のあり方を検討することによりゆるやかで機動的なネットワ

ーク構築する。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

７．３ 市内商業集積の地域特性を踏まえた持続的な商業活動の支援 

消費者意向調査や静岡市内および商圏についての消費動向調査などを定期的に実施すること

で静岡市の商業の動向、市内商業集積地域特性を把握するとともにこれらの調査結果を踏まえて

地域の特性を活かした持続的な商業活動の支援を図る。 

行政 民間関係機関

イベント、情報発信、観光プロモーション

個店の魅力向上

中心市街地活性化

関係者の協働関係の構築支援

街並みづくり景観規制・誘導

ビジネス支援

エリアマネジメント

都市基盤形成、交通・居住政策

個々
による
取組

連携
による
取組

支援体制づくり

地域課題解決

調整・橋渡し

市 
・ 

市の役割 

・商業の振興及び良好

な商業環境の形成に

向けた施策を行う。 

・事業者、関係団体と

の連携、協力 

商業者・サービス業者などの役割 

・消費者、地域のニーズ

を踏まえ、豊かな市民

生活、良好な地域社会

の形成の実現に向けた

活動を行う。 

 

関係団体 
・ 

商業者・サービス業者など 

関係団体の役割 

・事業者の活動に対す

る協力、支援 

・行政との連携、関係

強化 


