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部門賞
ローカルビジネス部門

障害者就労支援施設や地域の技術を基盤とした取組。
すべての人々が強みを活かし、社会とのつながりをも
つことを推進している。

【ターゲット10.２】
年齢、性別、障害、人権、民族、出自、宗教、
経済的地位やその他の状況にかかわらず、
すべての人々に社会的・経済的・政治的に
参画できる力を与え、その参画を推進する

選考委員からのコメント

ＳＤＧｓインパクト

本来であれば廃棄されていたはずの副産物を、主産物
の販促グッズとして生まれ変わらせたことで、廃棄物
の抑制に加えて、商品に付加価値を与える取組として、
環境・経済・社会の３側面に貢献している。

【ターゲット12.５】
廃棄物の発生を再生利用等により大幅に減
らす

B rico
15

SDGs
AWARD
in Shizuoka City

地産地消クラフトビールの商品 PR を目的に 、デザイ
ンを工夫しながらサステナブルな販促グッズを制作し
た。「デザイン」と「SDGs」を掛け合わせ、ビジネス
につなげる取組として評価できる。

【ターゲット８.９】
各地の産品販促等につながる、持続可能な
観光業を推進する政策を立案・実施する
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アップサイクルの場合、ストーリーだけでなく商品そのものの魅力も問わ
れると思うが、麦袋で作られたトートバックはデザイン性が高く、さらに
製造工程でも作業性も考慮されており、アップサイクルの代表事例といわ
れるものになると思います。

地元産ハチミツを使った地域限定クラフトビールの製造過程で発生する麦
の空き袋や絞り粕を活用し販促資材に転換することにより地産地消を目指
した取組であり、その過程で障がい者の就労支援にも貢献するなど、今後
のさらなる発展が期待されます。

佐久間　信哉 氏

阪口　瀬理奈 氏


