
  

         
「SDGs 推進 TGC SHIZUOKA 2020 by 

TOKYO GIRLS COLLECTION」 

における経済波及効果分析 

 

報 告 書 

           
令和２年 2月 

 

 

静岡県地域経済分析研究学会 

 

 



  

                                    



- 1 -  

１．SDGs 推進 TGC SHIZUOKA 2020 by TOKYO GIRLS COLLECTION 

の開催概要  
今回、全国にSDGsを発信し最先端の取り組みとなるべく、史上最大級のファッションフ

ェスタ「東京ガールズコレクション」の「地方創生プロジェクト」と「SDGsの推進」を掛

け合わせた「SDGs 推進TGC SHIZUOKA 2020 by TOKYO GIRLS COLLECTION」

（以下、TGC しずおか2020）を開催した。   
表１ TGCしずおか2020の開催概要 

 

主 催 東京ガールズコレクション実行委員会 

共 催 静岡県、静岡市 

日 時 
2020年１月11日（土） 

開場13:00/開演15:00/終演19:00 

会 場 ツインメッセ静岡北館大展示場（静岡県静岡市駿河区曲金3丁目1番10号） 

入場方法 

チケット購入 

指定席 先行価格：9,000円、一般価格：9,500円 

スタンディング自由 先行価格：7,000円、一般価格：7,500円、当日：8,000円 

※金額はすべて税込 

来場者数 延べ約7,230人                
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２．来場者アンケート結果 

 

（１） アンケート実施要領 

 TGCしずおか2020の開催時に実施した来場者アンケートの実施概要は以下のとおりで

ある。   
表2 来場者アンケートの実施概要 

 

調査体制 
調査主体：静岡市、東京ガールズコレクション実行委員会 

調査協力：静岡県地域経済分析研究学会 

実施日時 2020年１月11日（土）10:00～15:00 

実施場所 ツインメッセ静岡北館大展示場 

調査対象 本イベントの一般来場者 

調査方法 
調査員が回答依頼を口頭で行い、承諾を得た場合は調査票を交付。記入

後、調査員が回収を行った。 

回収状況 回収数602 
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（２）回答者の属性、行動（Ｑ1） 

 

①  性別・年齢 

 

回答者の性別をみると、女性が 95.2％と大半を占めている（図１）。  

 

年齢については、20 代が 65.8％で最も多く、次いで 10 代が 29.9％で両者を合わ

せると 20代以下で 95.7％と 9割以上を占めている。 

30代は 2.3％、40代 0.7％、50代 1.2％、60代 0.0％、70代以上は 0.2％である

（図 2）。 

    図 1 回答者の性別（n=602）                  図 2 回答者の年齢（n=602）            
表 3  性別・年齢別回答数            
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② 同行人数・同行者  
一緒に来た人数を尋ねたところ、「二人」との回答が 64.0％と６割以上を占めている。 

次いで「三人」が 13.6％、「四人」が 10.3％、「一人」が 3.0％となっている（図３）。  

同行者については、「友人」が 81.2％と最も多く、次いで「家族」が 11.0％となっ 

ている（図４）。  

 

図 3 同行人数（n=602）             図 4  同行者（n=602）             
表 4 同行人数・同行者                
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③ 居住地                   図 5 参加者の居住地（n=602）   静岡市内が 34.4％、静岡市以外 

の静岡県内が 40.7％、静岡県外か 

らは 24.6％であった。 

 

 

    
表 5  参加者の居住地                         
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④ 来場に利用した主な交通手段（複数回答）  
 多かった交通手段は、ＪＲ（37.9％）、自家用車（37.9％）、バス（17.9％）の順であ

り、この 3つで 93.7％を占めている。 

 静岡市の来場者の 56.5％が自家用車、静岡市以外の静岡県内からの来場者は 63.7％が

ＪＲ東海道線、静岡県外からの来場者は 50.0％が新幹線を利用している。 

 

 

図 6 主な交通手段（複数回答：回答者総数 602人に対する回答数の比率）              
 

表 6 主な交通手段（複数回答：回答者総数 602人に対する回答数の比率）              
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⑤ イベントに伴う宿泊（複数回答）  
 イベントに伴う宿泊については合計 7.6％が宿泊した（図 7）。静岡県外からの来場者に

限れば宿泊者は 25.0％で、静岡市内には 18.9％、静岡県内には 6.1％が宿泊している。   
図 7 イベントに伴う宿泊（全体）     図 8 イベントに伴う宿泊（県外居住者）            

表 7 イベントに伴う宿泊、宿泊地、宿泊数                  
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（３）SDGs推進 TGCしずおか 2020について（Q2）  
①  イベントの来場のきっかけとなった情報源（男女別）  

 情報源を男女別にみると、男性はツイッター（48.3％）の比重が高く、女性は家族や知

人・職場の情報（32.5％）、ツイッター（25.7％）、公式ホームページ（24.6％）、インス

タグラム（21.5％）の比重が高いことが分かる。 

 

図 9 イベントの来場のきっかけとなった情報源（男女別）                
表 8 来場のきっかけとなった情報源（男女別）            
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①  イベントの来場のきっかけとなった情報源（年齢別）  

 情報源を年齢別にみると、10代と 20代の１位は家族や知人、職場の情報、2位はツイ

ッターとなっている。ネット情報と口コミ情報が高い割合を占めている。これに対して 30

代以上の１位は家族や知人、職場の情報が高い割合を占めていてネット情報は少ない。  
図 10 来場のきっかけとなった情報源（年齢別）              

 

表 9 来場のきっかけとなった情報源（年齢別）              
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①  イベントの来場のきっかけとなった情報源（居住地別）  

 来場のきっかけとなった情報源を居住地別にみると、静岡市居住者、静岡県内居住者は

家族や知人、職場の情報といった口コミ情報が高いのに対し、静岡県外居住者はツイッタ

ーが高くなっている。 

 同じネット情報でも、インスタグラムや公式ホームページは、静岡県内居住者が一番多

く、次いで開催地の静岡市居住者、静岡県外居住者の順となっている。 

 リーフレット、ポスター、テレビＣＭは開催地の静岡市居住者の比率が高く、新聞広告、

イベント時による告知活動を含めると、合計で 34.7％にのぼる。  
図 11 イベントの来場のきっかけとなった情報源（居住地別）              
表 10 イベントの来場のきっかけとなった情報源（居住地別）           
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②  このようなファッション等若者や女性向けイベントを開催することについて  

 イベント開催の感想は、年齢層が低いほど高い評価が得られている。10代、20代の「と

ても良い」という最高の評価は、それぞれ 88.3％、85.1％と 8割を超えている。  
図 12 このようなファッション等若者や女性向けイベントを開催することについて            
表 11 このようなファッション等若者や女性向けイベントを開催することについて                 

  回答者数

男女合計

10代 20代
30代

以上
合計 10代 20代

30代

以上
合計 10代 20代

30代

以上
合計

 1.とても良い 10 11 3 24 149 326 14 489 159 337 17 513

 2.良い 0 2 0 2 18 46 8 72 18 48 8 74

 3.普通 1 1 0 2 2 6 1 9 3 7 1 11

 4.悪い 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

 5.とても悪い 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

 6.わからない 0 1 0 1 0 3 0 3 0 4 0 4

 合計 11 15 3 29 169 381 23 573 180 396 26 602

10代 20代
30代

以上
合計 10代 20代

30代

以上
合計 10代 20代

30代

以上
合計

 1.とても良い 90.9% 73.3% 100.0% 82.8% 88.2% 85.6% 60.9% 85.3% 88.3% 85.1% 65.4% 85.2%

 2.良い 0.0% 13.3% 0.0% 6.9% 10.7% 12.1% 34.8% 12.6% 10.0% 12.1% 30.8% 12.3%

 3.普通 9.1% 6.7% 0.0% 6.9% 1.2% 1.6% 4.3% 1.6% 1.7% 1.8% 3.8% 1.8%

 4.悪い 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

 5.とても悪い 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

 6.わからない 0.0% 6.7% 0.0% 3.4% 0.0% 0.8% 0.0% 0.5% 0.0% 1.0% 0.0% 0.7%

 合計 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

　　　　 　年齢

イベン

トの評価

男性 女性

　　　　　年齢

イベン

トの評価

構成比

男性 女性 男女合計
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③  このイベント参加に伴い、ついでに観光やレジャーを行いますか？（複数回答）  

 静岡県以外の居住者では、10.6％が静岡市内で、2.0％が静岡県内で観光やレジャーを

行うと回答している。両方を合わせると 12.6％となり、約８分の 1が静岡県内での観光を

行う。 

 

図 13  このイベント参加に伴い、ついでに観光やレジャーを行いますか？（複数回答）               
表 12  このイベント参加に伴い、ついでに観光やレジャーを行いますか？（複数回答）               

静岡市
静岡市以外

の静岡県

静岡県

以外
合計 静岡市

静岡市以外

の静岡県

静岡県

以外
合計

 静岡市内で観光など 9 7 16 32 4.3% 2.9% 10.6% 5.3%

 静岡市以外で観光など 2 4 3 9 1.0% 1.6% 2.0% 1.5%

 特にない 185 221 123 529 89.4% 90.2% 81.5% 87.7%

 無回答 11 13 9 33 5.3% 5.3% 6.0% 5.5%

合計 207 245 151 603 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

　　　　　　　居住地

　観光など

回答数 構成比
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④ 静岡市外の方にお尋ねします。このイベント以降、観光やレジャー、グルメ、 

イベント参加の目的で静岡市を訪れたいと思いますか？（複数回答）  
 静岡市以外の居住者で、イベント以降静岡市を訪れたいと回答した人の目的は、「１.観光

やレジャー目的で訪れたい」が最も多く 26.2％であった。静岡県以外の居住者のみでみる

と「2.グルメ目的で訪れたい」が最も多く 33.8％であった。  
図 14 このイベント以降、観光やレジャー、グルメ、イベント参加の目的で静岡市を訪れたい

と思いますか？（複数回答）                
表 13  このイベント以降、観光やレジャー、グルメ、イベント参加の目的で静岡市を訪れたい

と思いますか？（複数回答）           
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⑤ 今回の会場の場所について、どう思いますか？   

 来場者に尋ねた会場の場所についての感想は、全体で「1.便利」30.6％、「2.普通」59.8％、

「3.不便」9.3％であった。 

 この比率は、静岡県外の居住者では「3.不便」と回答した人の比率がやや高い傾向がみら

れる（15.3％）。  
図 15  今回の会場の場所について、どう思いますか？              
表 14  今回の会場の場所について、どう思いますか？              
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⑥  あなたは SDGｓを知っていますか？ （年齢別）  

 SDGｓの認知状況について尋ねた回答では、「1.知っている」は全体で 51.5％、「2.知ら

ない」は 48.3％と、知っているは約２人に 1人となっている。（前年は「1.知っている」

は 26.7％） 

 10代、20代の若い年齢層では、「知っている」と回答した人の割合は、それぞれ45.0％、

55.1％となっている。10代、20代の回答数は合計で 576であり、全回答数 602に占

める割合が 95.7％と多くを占めているため、市民全体の認知度を表す比率ではないことに

注意が必要である。   
図 16  あなたは SDGｓを知っていますか？（年齢別） n=602             
表 15  あなたは SDGｓを知っていますか？ （年齢別） n=602           
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⑥ あなたは SDGｓを知っていますか？ （居住地別）  

 SDGsの認知状況を来場者の居住地別にみると、開催地の静岡市は 67.6％、静岡県居住

者（静岡市以外）は 47.8％、静岡県以外では 34.5％で、合計では 51.5％である。  
図 17  あなたは SDGｓを知っていますか？（居住地別） n=602              
表 16  あなたはＳＤＧsを知っていますか？ （居住地別） n=602            

（注）静岡県の東部、中部、西部の回答者の居住地は以下のとおりである。    
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⑦  昨年、TGCしずおか 2019に来場されましたか？（居住地別）  
 

 昨年 TGC しずおか 2019に来場されたかを来場者の居住地別にみると、開催地の静岡

市は 31.8％、静岡県居住者（静岡市以外）は 18.2％、静岡県以外では 24.7％、合計で

は 28.4％が前年に引き続き来場されている。 

 

 

図 18  昨年、TGCしずおか 2019に来場されましたか？（居住地別） n=602              
表 17  昨年、TGCしずおか 2019に来場されましたか？（居住地別） n=602               
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⑧  静岡市内で TGCが開催されることで、静岡市に住んでみたい（または住 

み続けたい）と思いますか？（居住地別）   
 全体の 52.8％が「1.はい」（静岡市に住んでみたい（または住み続けたい））と回答して

いる。居住地別にみると、静岡市は 67.6％、静岡県居住者（静岡市以外）は 25.0％、静

岡県以外では 34.5％が「1.はい」と回答している。   
図 19  静岡市内で TGC が開催されることで、静岡市に住んでみたい（または住み続けたい）

と思いますか（居住地別）  n=602           
 

 

 

 

表 18  静岡市内で TGC が開催されることで、静岡市に住んでみたい（または住み続けたい）

と思いますか（居住地別）  n=602             
 



- 19 -  

（４）SDGs推進 TGCしずおか 2020に関連して支出した金額などについてお答え

ください。（Q３）  ご家族で来られた方はご家族全体で使われる金額をお答えください。 

※ 「静岡県内」は静岡市を除く静岡県内市町である  
Ｑ３－１ 会場への片道の交通費 

 

 交通費では、新幹線・電車を利用した人が多く 320人にのぼった。1人あたり平均

支出額は 2,879 円である。バス・タクシーは 134 人が利用し、１人あたり平均支出

額は 1,074円であった。全体の交通費１人あたり平均支出額は 2,602円であった。 

 

表１９ 会場への片道の交通費         
※1  高速料金、駐車場代はアンケートから得られた同行者 

1.89人で割って 1人あたり平均を算出している、  
Ｑ３－２ 自宅から会場までの所要時間（※静岡県内は静岡市を除く市町）  
 静岡市居住者では 30分以内が多く、県内居住者では 60分～90分の参加者が多い。  

図 20 会場までの片道所要時間（分）別参加者数           
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Q３－３～Q3－７ SDGs 推進 TGC しずおか 2020に関連して支出した金額など

についてお答えください。 

              ※ご家族で来られた方はご家族全体で使われる金額をお答え下さい 

 

表20 来場者の支出額 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

宿泊費
回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

飲食費
回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

静岡市内 47 255,756 5,442 静岡市内 449 741,949 1,652

静岡県内 17 106,250 6,250 静岡県内 87 131,360 1,510

静岡県外 1 7,000 7,000 静岡県外 40 75,100 1,878

合計 65 369,006 5,677 合計 576 948,409 1,647

洋服･帽子
回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

シューズ

バッグ

回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

静岡市内 193 1,544,700 8,004 静岡市内 84 634,950 7,559

静岡県内 55 509,006 9,255 静岡県内 42 315,979 7,523

静岡県外 43 507,009 11,791 静岡県外 20 250,896 12,545

合計 291 2,560,715 8,800 合計 146 1,201,825 8,232

アクセサ

リー

回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

化粧品
回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

静岡市内 108 537,480 4,977 静岡市内 143 595,503 4,164

静岡県内 54 118,075 2,187 静岡県内 71 253,409 3,569

静岡県外 21 40,255 1,917 静岡県外 29 107,841 3,719

合計 183 695,811 3,802 合計 243 956,754 3,937

会場内

グッズ

回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

お土産
回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

静岡市内 87 193,282 2,222 静岡市内 78 206,264 2,644

静岡県内 28 49,437 1,766 静岡県内 25 44,415 1,777

静岡県外 8 46,203 5,775 静岡県外 8 7,995 999

合計 123 288,921 2,349 合計 111 258,674 2,330

美容費
回答者数

(人)

回答額計

(円)

1人あたり

平均支出額

（円）

静岡市内 136 1,060,397 7,797

静岡県内 82 527,356 6,431

静岡県外 43 427,952 9,952

合計 261 2,015,705 7,723
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３．経済波及効果分析結果  
（１）経済波及効果の概要   

項目 解説 

最終需要 

〇経済波及効果の起点となるお金の支出 

〇本調査では、次の支出を取り上げている。 

 ① 来場者の支出 

 ② 来場者の交通費（自動車の燃料代を含む） 

 ③ 主催者の運営経費（静岡市内調達分） 

基礎データとしての

産業連関表の特徴 

〇平成 23 年静岡市産業連関表（静岡市）と平成 23 年産業連

関表（国：総務省統計局）を独自に連結させた「平成 23 年

静岡市－全国地域間産業連関表」を用いた。 

〇特徴として、経済波及効果が静岡市と全国とで影響しあう「跳

ね返り効果」を計算できる点にある。 

理論モデルの特徴 

〇家計内生化モデルを使用。波及効果の結果、生産誘発に伴っ

て生じる雇用者所得と家計消費の誘発が、さらなる生産誘発

をもたらすプロセスを収束するまで把握できる特徴がある。

（通常は間接二次効果として１回だけ計算する） 

経済波及効果 

〇以下の効果を算出した。 

 ① 生産誘発効果（企業・産業への効果） 

 ② 雇用効果（家計への効果） 

 ③ 税収効果（市税、県税の増収など行政への効果） 

 ④ 定住人口効果（地域社会への効果） 

   ※雇用の誘発による家族を含む定住人口が増える効果   
（２）最終需要  
 ① 来場者の支出  

 表 21に示すとおり、来場者 7,230人が支出した金額は、合計で 1億 1,130万円とな

る。うち、開催地の静岡市へは6,900万円、静岡県へは2,470万円、静岡県以外へは1,770

万円となっている。 

 これらはそれぞれの地域の経済波及効果の起点となる（最終需要と呼ばれる）。  
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表 21  来場者の支出（宿泊、飲食、買い物等）                
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② 来場者の支出（交通費）  
 交通費は、例えば東京から静岡まで新幹線を利用した場合、往復料金（5,830 円×2＝

11,660 円）をそのまま最終需要として経済波及効果分析に入力するのではなく、往復料

金の静岡市内走行分を距離で按分し（静岡市内走行距離÷東京と静岡間の距離）、この比率

を往復料金に乗じることが必要である。この手続きは、輸送機関が利用者に提供するサー

ビスを、現金の流れでとらえる（現金主義）のではなく、サービスの生産過程（発生主義）

でとらえるためである。表 23の燃料代も、静岡市内走行分（走行距離分）を求めている。  
表 22  来場者の支出（交通費） 

  
表 23 乗用車の燃料代の算出（静岡市内走行分のみ）        
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 ③ 主催者の運営支出  
 経済波及効果の起点となる最後の柱として、開催に係る主催者の運営支出がある。その

うち、静岡市内での調達額は約 4,660万円と見込まれる（渡航関連費を地域配分後）。  
 ④ 最終需要のまとめ  
 以上をまとめると、経済波及効果の起点となる最終需要の額と地域別支出額は、表 24の

ようになる。来場者の交通費については、静岡県内の支出と静岡県外の支出を区分する推

計をまだ行っていないが合計は判明している。交通費の静岡市内分は計上した。 

 最終需要の総額のうち静岡市内へは 1億 2,240万円が支出される。 

 

表 24  最終需要のまとめ      
    （注）交通費は自家用車で来場の燃料代を含む  
 ⑤ 経済波及効果  
  静岡市内での来場者の支出と交通費及び運営経費のうち静岡市の事業者への調達額の最

終需要の合計額１億 2,240万円のうち、市外に流れるお金を除いて静岡市内に落ちるお金

（直接効果）は、次ページの表 25によれば 7,660万円となる。 

 この市内の直接効果による市内への間接波及効果と、静岡市を除く全国の直接効果から

静岡市にもたらされる間接効果は合計で 1億 5,740万円となる。この後者の間接効果には

次の２つのルートからの波及である。 

 

① 静岡市の直接効果が全国に波及し、その全国の波及効果がさらに静岡市内へ還流し

てくる「跳ね返り効果」 

② 全国の直接効果による波及効果が、静岡市内へ波及してくる効果 

 

 静岡市内への経済波及効果の合計は、直接効果 7,660万円＋間接効果 1億 5,740万円

＝2億 3,400万円となる。 
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表 25  経済波及効果のまとめ    
 

 

 

 

 

 

 

 

 

静岡市内の経済波及効果の波及倍率は、経済波及効果÷直接効果のそれぞれ金額で算出

されるが。表 25 の通り 3.1 倍になる。通常の波及倍率より大きい値が出ているのは、理

論モデルとして「家計内生化理論モデル」※1を採用していること、及び静岡市と静岡市を

除く全国の相互間の波及効果が算出できる「静岡市―全国２地域間産業連関表」※2を用い

て算出していること、の２つの要因による。 

 

※1 家計内生化理論モデルは、生産誘発が雇用者所得と家計消費を誘発し、それが生産誘

発をもたらす「間接二次効果」を、通常の理論モデルでは１回で計算を止めるが、生

産誘発→雇用者所得誘発→家計消費誘発→生産誘発→雇用者所得誘発→・・・と循環

するサイクルを収束するまで計算するモデルである。 

    

    ※2 静岡市―全国 2地域間産業連関表のしくみは、下記の図の通りである。 

 

図 21 静岡市―全国２地域間産業連関表のしくみ 
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表 26  産業別にみた経済波及効果（100万円）  

静岡市への経済波及効果（生産・売上の誘

発効果）の 2億 3,400万円がどのような産

業にもたらされるのかを金額の大きい順に

上位 50位についてみたのが表 26である。 

 第１位は会場設営や運営に係るその他の対

事業所サービスで、波及効果（生産誘発）の

額は 4,690万円である。 

第 2位は商業であり、その額は 4,000万

円にのぼる。この商業の生産誘発額は産業連

関表の記述ルールに則り、販売価格ではなく、

売り上げから仕入れを差し引いた「粗利（あ

らり）」＝租付加価値で表示している。 

 第３位は、化粧やネイルなどの理美容サー

ビスが 2,190万円、第 4位は会場周辺での

飲食サービス 1,770万円と続く。 

 スタッフの派遣などの人材派遣会社など

のその他の対個人サービス 1,700 万円（第

５位）、広告 1,010万円（第 7位）などイベ

ント開催経費に係る産業や、鉄道輸送 820

万円（第 10 位）、バス・タクシーなどの道

路輸送 630万円（第 13 位）などの交通関

連産業も上位にきている。 

 TGC の開催に直接には係わらない産業が

上位にきているケースは、家計消費による生

産誘発や、原材料を供給している産業などへ

の間接効果が影響しているからである。 
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⑥ 雇用効果 

 

この静岡市内への経済波及効果（生産誘発効果）による雇用効果（就業者誘発効果）は

24人となる（表 27）。 

 

表 27 雇用効果の計算 
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表 27 雇用効果の計算 （続き）                                    
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⑦ 税収効果 

 

静岡市内での生産が誘発されることにより、企業所得や家計所得も増加する。これによ

る税収効果（地方消費税交付金など経済活動に依存する交付金も含む）は、900万円と推

定される（表 28）。 

表 28  静岡市の税収効果 

 

 

 

⑧ 定住人口効果 

 

 また、雇用効果（雇用創出）は新たに雇用される人とその家族の移住・定住の創出にも

つながる。この定住人口効果は雇用効果 24人のほぼ倍の 48人と見込むことができる。 

 

（了） 



ＳＳＤＤＧＧｓｓ推推進進  TTGGCC  ししずずおおかか  22002200  ごご来来場場者者アアンンケケーートト  

調査主体：静岡市・静岡県                         調査協力：静岡県地域経済分析研究学会 
Ｑ１ あなた自身のことについて、お答えください。 
① 性別 １．男性      ２．女性 
② 年齢 １．10代  ２．20代  ３．30代  ４．40代  ５．50代  ６．60代  ７．70代以上 

③ 一緒に来た人数 １．自分一人   ２．二人    ３．三人    ４．四人    ５．五人以上 
④ 一緒に来た方 

１．家族   ２．友人   ３．カップル   ４．仕事仲間   ５．一人  
６．その他（        ） 

⑤ お住まい 

１．静岡市 → a.葵区  b.駿河区  c.清水区（いずれかに〇を） 
２．静岡市以外の静岡県内  →          市・町 
３．静岡県外 →         都道府県         市・区・町・村 

⑥ 来場に利用した 

  主な交通手段 

 （いくつでも○） 

１．新幹線   ２．ＪＲ在来線･静岡鉄道  ３．路線バス･高速バス  ４．観光バス 
５．タクシー  ６．自家用車   ７．バイク･原付   ８．自転車   ９．飛行機 
10．徒歩のみ  11．その他（             ） 

⑦ このイベントに 

  伴う宿泊 

※２・３・４の場合は、ど

ちらにも○をした上で、日

数と前泊か後泊かもお答

えください。 

１．日帰り（宿泊しない） 
２．静岡市内に宿泊する         → 宿泊日数：       日（前泊・後泊） 
３．静岡県内（静岡市以外）に宿泊する  → 宿泊日数：       日（前泊・後泊） 
４．それ以外の宿泊地の都道府県           宿泊日数：       日 

 

Ｑ２ ＳＳＤＤＧＧｓｓ推推進進  TTGGCC  ししずずおおかか  22002200についてお答えください。 

Ｑ２-１ このイベントの来場のきっかけになった情報源についてお答えください。（当てはまるもの全てに○） 

１．リーフレット（→見た場所 公共施設・商業施設・ＪＲ駅・バスターミナル・コンビニ・その他） 

２．ポスター（→見た場所 公共施設・商業施設・ＪＲ駅・バスターミナル・コンビニ・その他） 

３．ツイッター   ４．フェイスブック   ５．インスタグラム   ６．ライン 

７．公式ホームページ  ８．テレビＣＭ   ９．新聞広告 

10．家族や知人、職場の情報   11.イベント等による告知活動（イベント場所         ） 

12．その他（                         ） 
 

Ｑ２-２ このようなファッション等若者や女性向けイベントを開催することについてどう思いますか。（一つに○） 

１．とても良い  ２．良い   ３．普通   ４．悪い  ５．とても悪い   ６．わからない 
 

Ｑ２-３ このイベント参加に伴い、ついでに観光やレジャーを行いますか（予定を含む）。（当てはまるものに○） 

１．静岡市内で観光等を行う →  観光場所の例                       

２．静岡市以外で観光等を行う → 観光場所の例            ３．特に観光等は行わない 

 

Ｑ２-４ 静岡市外の方にお尋ねします。このイベント以降、観光やレジャー、グルメ、イベント参加の目的で静岡市を 

訪れたいと思いますか。（当てはまるもの全てに○） 

１．観光やレジャー目的で訪れたい   ２．グルメ目的で訪れたい 

３．興味のわくイベントに参加したい   ４．特に訪問したいと思わない   ５．わからない 

６．その他（                               ） 
 

Ｑ２-５ 今回の会場の場所について、どう思いますか。（一つに○） 

１．便利    ２．普通    ３．不便 

 

Ｑ２-６ あなたは SDGsを知っていますか？ 

１．知っている   ２．知らない 

 
アンケートは裏面に続きます。 



 

Ｑ２-７ 昨年、ＴＧＣ静岡 2019に来場されましたか。    １．はい      ２．いいえ  
Ｑ２-８ 静岡市内でＴＧＣが開催されることで、静岡市に住んでみたい（または住み続けたい）と思います

か。    １．思う      ２．思わない  
Ｑ３ ＳＳＤＤＧＧｓｓ推推進進  TTGGCC  ししずずおおかか  22002200に関連して支出した金額などについてお答えください。 
※ご家族で来られた方はご家族全体で使われる金額をお答え下さい。  
Ｑ３－１ 会場への片道の交通費 

※事前に支出した金額、およびこれから支出する予定額も含めてお答えください。 

新幹線･電車 

(     )円 

ﾊﾞｽ・ﾀｸｼｰ 

(     )円 

飛行機 

(      )円 

駐車場 

(    )円 

高速道路料金

(     )円 

その他(    ）

(     )円  
Ｑ３－２ 来場にあたって、ご自宅から会場までの所要時間をお答えください。 
   

片道：(     ) 時間 (    ) 分  
Ｑ３－３ 来場にあたっての宿泊費（宿泊された方のみ） 

※事前に支出した金額、およびこれから支出する予定額も含めてお答えください。 

1.静岡市内（     ）円  2.静岡市以外の静岡県内（      ）円   3.静岡県外（       ）円  
Ｑ３－４ 飲食に使った金額 

※事前に支出した金額、およびこれから支出する予定額も含めてお答えください。 

1.静岡市内（     ）円  2.静岡市以外の静岡県内（      ）円   3.静岡県外（       ）円  
Ｑ３－５ 洋服、帽子の購入に使った金額 

※事前に支出した金額、およびこれから支出する予定額も含めてお答えください。 

1.静岡市内（     ）円  2.静岡市以外の静岡県内（      ）円   3.静岡県外（       ）円  
Ｑ３－６ シューズ、バッグ、アクセサリー、化粧品、会場内のグッズ、お土産等の購入に使った金額 

※事前に支出した金額、およびこれから支出する予定額も含めてお答え下さい（支出した地域・支出予定地域に〇を）。 

シューズ､バック 

(            )円 

アクセサリー 

(        )円 

化粧品 

(        )円 

会場内グッズ 

(         )円 

お土産 

(       ) 円 

1静岡市内 

2静岡市以外の県内 

3静岡県外 

1静岡市内 

2静岡市以外の県内 

3静岡県外 

1静岡市内 

2静岡市以外の県内 

3静岡県外 

1静岡市内 

2静岡市以外の県内 

3静岡県外 

1静岡市内 

2静岡市以外の県内 

3静岡県外 

 

Ｑ３－７ ネイルやエステ、ヘアカットなど美容に使った金額 

※事前に支出した金額、およびこれから支出する予定額も含めてお答えください。 

1.静岡市内（     ）円  2.静岡市以外の静岡県内（      ）円   3.静岡県外（       ）円  
以上で質問は終了です。ご協力ありがとうございました。 

 

 


